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Analiza ponude i potraznje nauti¢kog turizma u Republici Hrvatskoj
SAZETAK

Nauticki turizam je multifunkcionalna turisticka djelatnost s iznimno izrazenom pomorskom
komponentom, gdje je primarna djelatnost prihvat brodova i drugih plovila, a kao jedan od
selektivnih oblika turizma vazan je ¢imbenik turisticke ponude Republike Hrvatske. S obzirom na
iznimno razvedenu obalu, brojne otoke i Cisto more, Hrvatska se etablirala kao jedna od
najatraktivnijih nautickih destinacija u Europi. Analiza ponude i potraznje za nautickim turizmom
u Hrvatskoj stoga postaje od kljucne vaznosti kako bi se bolje razumjela dinamika ovog sektora,
njegove prednosti i izazovi te kako bi se pronasla optimalna strategija za njegov daljnji razvoj. U
tom kontekstu, cilj ovoga rada je teorijski obrazloziti pojmove turisticke ponude i potraznje
nauti¢kog turizma, te analizirati pokazatelje strukture turisticke ponude i1 potraznje kao 1
dostignutog stupnja razvoja nautickog turizma u Republici Hrvatskoj. Nauticki turizam u
Hrvatskoj je jo$ uvijek u ranijim fazama iskoriStavanja svojeg punog potencijala u usporedbi s
drzavama koje imaju dugu tradiciju nauti¢kog turizma i ve¢ razvijenu nauticko-turisticku ponudu.
Unato¢ bogatstvu prirodnih i antropogenih resursa, razvedenoj obali, povoljnoj klimi 1 drugim
prednostima, Hrvatska ima ¢vrst temelj za usmjeravanje nautickog turizma prema elitnom statusu.
No, iako su osnove prisutne, zemlja jo§ uvijek nije dovoljno konkurentna u pogledu kvalitete

nauticke infrastrukture, posebno luka namijenjenih nautickom turizmu.

Kljucéne rijec¢i: turisticka ponuda, turisticka potraznja, nauticki turizam, Republika Hrvatska



Analysis of supply and demand of nautical tourism in the Republic of Croatia
SUMMARY

Nautical tourism is a multifunctional tourism activity with a solid maritime component, where the
primary activity is the reception of boats and other vessels. As one of the selective forms of
tourism, it is an essential factor in the tourism offer of the Republic of Croatia. With the
exceptionally indented coastline, numerous islands, and clean seas, Croatia has established itself
as one of Europe's most attractive nautical destinations. Therefore, the analysis of supply and
demand for nautical tourism in Croatia becomes crucial to understand better the dynamics of this
sector, its strengths and challenges, and to find an optimal strategy for its further development. In
this context, this paper aims to theoretically explain the concepts of tourist supply and demand in
nautical tourism and analyze indicators of the structure of tourist supply and demand and the level
of development achieved in nautical tourism in the Republic of Croatia. Nautical tourism in Croatia
is still in the early stages of tapping into its full potential compared to countries with a long tradition
of nautical tourism and already developed nautical tourism offerings. Despite the wealth of natural
and anthropogenic resources, a diverse coastline, a favourable climate, and other advantages,
Croatia has a solid foundation for directing nautical tourism towards elite status. However,
although the basics are present, the country is still not competitive enough regarding the quality of

nautical infrastructure, especially marinas dedicated to nautical tourism.

Keywords: tourism supply, tourism demand, nautical tourism, Republic of Croatia



1. UvOD

Turizam je jedan od klju¢nih sektora gospodarstva koji ima znacajan utjecaj na razvoj i prosperitet
mnogih zemalja diljem svijeta. Medutim, unutar Siroke palete turistickih segmenata, nauticki
turizam se izdvaja kao specifican oblik turizma. Nauticki turizam, koji se temelji na koriStenju
plovila za rekreaciju i odmor, sve vise privlaci paznju putnika koji Zele istraziti prirodne ljepote

obalnih podruc¢ja na jedinstven nacin.

U kontekstu Republike Hrvatske, nauti¢ki turizam ima poseban znacaj. S obzirom na iznimno
razvedenu obalu, brojne otoke i Cisto more, Hrvatska se etablirala kao jedna od najatraktivnijih
nauti¢kih destinacija u Europi. Analiza ponude i potraznje za nautickim turizmom u Hrvatskoj
stoga postaje od kljuéne vaznosti kako bi se bolje razumjela dinamika ovog sektora, njegove

prednosti i izazovi te kako bi se pronasla optimalna strategija za njegov daljnji razvoj.

U osnovi, ovaj rad ima za cilj osvijetliti kljucne aspekte nautickog turizma u Hrvatskoj te pruziti

temelj za razumijevanje njegove dinamike i utjecaja.

Rad se sastoji od Sest medusobno povezanih cjelina u kojima se detaljno razmatraju koncepti
turisticke ponude 1 potraznje, kako ih definiraju stru¢njaci, te se ti koncepti primjenjuju u

nautickom turizmu.

U uvodnoj cjelini naveden je cilj i struktura rada. U drugoj cjelini detaljno se obraduju pojmovi
turisticke ponude 1 potraznje s teorijskog aspekta, a treca cjelina bavi se nautickim turizmom te uz

definiciju pojma obraduje takoder vrste i model nautickog turizma.

Cetvrta cjelina koncentrirana je na analizu nauti¢ke ponude i potraznje u Hrvatskoj, kroz koje ée
se istraziti obrasci putovanja, preferencije nautiCara te utjecaj nautickog turizma na lokalnu

ekonomiju.

U petoj cjelini prikazana je SWOT analiza nautickog turizma u Republici Hrvatskoj. Kroz
istrazivanje prednosti i nedostataka nautickog turizma u Hrvatskoj, rad pruza cjelovit uvid u

potencijalne prilike i izazove s kojima se sektor suocava.

Posljednja cjelina sadrzi zakljuéna razmatranja na naprijed navedenu temu.



2. TURISTICKA PONUDA I POTRAZNJA

2.1. Turisticka ponuda

Turisticka ponuda se sastoji od raznovrsnog asortimana dobara i usluga koji su namijenjeni
zadovoljenju potreba turista na specificnom turistickom trzitu, unutar odredenog vremenskog
okvira i uz primjerene cjenovne uvjete. U Sirem smislu, turisticku ponudu ¢ini svaki subjekt koji
se trudi predstaviti i ponuditi svoje proizvode ili usluge turistima. Ovaj koncept obuhvaca i ukupan
obujam roba i usluga koji se nudi turistima na odredenom trzi§tu u odredenom trenutku, uz
odgovarajuée cijene.! Turisti¢ka ponuda predstavlja segment trzista koji djeluje kao izvor roba i
usluga za zadovoljenje potreba turisticke potraznje. U biti, turisticka ponuda obuhvaca Siroki
spektar dobara i usluga koje se nude po odredenim cijenama kako bi se ispunili zahtjevi turisticke

potraznje.?

Tijekom putovanja, turist nastoji zadovoljiti Sirok raspon socio-psiholoskih i bioloskih potreba.
Pod time se podrazumijeva raznolik niz potreba i Zelja, za koje ne postoji samo jedan jedinstveni
proizvod, usluga, atrakcija ili dogadanje, ve¢ se stvaraju razliite kombinacije prema
preferencijama samog turista. Stoga, kako bi turisti¢ka ponuda bila uspje$na, mora biti prilagodena
svakom pojedinom gostu, specifi¢noj skupini (segmentu gostiju), te uzimati u obzir njihove Zelje,

potrebe, motive i oéekivanja.?

Za uspjesno razvijanje trziSnog pristupa, kljucno je razumjeti specifi¢ne karakteristike turisticke

ponude, koje su prikazane na Slici 1.:*

— dislociranost - mjesto gdje se pruza turistiCka ponuda je udaljeno od turisticke potraznje,

Sto implicira da turisti moraju posjetiti destinaciju kako bi iskoristili turisticku ponudu

! Galigi¢, V., Laskarin, M. (2016.) Principi i praksa turizma i hotelijerstva. Rijeka: Fakultet za menadZment u
turizmu i ugostiteljstvu Opatija, str. 40.

2 Cavlek, N. et al. (2011.) Turizam: Ekonomske osnove i organizacijski sustav. Zagreb: Skolska knjiga, str. 453.
3 Sti¢, D. (2010.) Marketing u turizmu & marketinski menadzment destinacije. Split: Beretin, str. 152.-153.

4 Pirjevec, B., Kesar, O. (2002.) Pocela turizma, Zagreb: Ekonomski fakultet u Zagrebu, str 114.-115.



Slika 1: Karakteristike turisti¢ke ponude

DISLOCIRANOST
OD TURISTICKE

POTRAZNIJE A

SEZONALNOST HETEROGENOST ]

| |

[ STATIENOST ] NEELASTICNOST

Izvor: Galici¢, V., Laskarin, M. (2016.) Principi i praksa turizma i hotelijerstva. Rijeka: Fakultet za menadZzment u
turizmu i ugostiteljstvu Opatija, str. 58-62.

— heterogenost - zbog uklju¢enog velikog broja razli¢itih proizvodaca, turisticka ponuda

postaje izrazito kompleksna

— neelasticnost — manifestira se kroz nemoguénost prilagodbe turisticke ponude povecanoj
turistickoj potraznji

— statiCnost - turisticka ponuda je povezana s konkretnim prostorom na kojem je dostupna za

koriStenje, pri ¢emu je nepohranjivana i primjenjiva isklju¢ivo na samom mjestu

— sezonalnost — oznacava periodi¢ne fluktuacije u turistiCkom prometu tijekom razli¢itih

vremenskih razdoblja unutar godine.

Moze se zakljuciti da je prisutnost ponude na turistiCkom trziStu esencijalna za generiranje
turistickog prometa. Da bi se potaklo 1 povecalo kretanje, klju¢no je da ponuda bude optimalno

uskladena s potraznjom, djelujuci kao odgovor na nju.



2.2.Turisticka potraZnja

Turisticka potraznja predstavlja sposobnost odredenog trziSnog segmenta potroSaca da u
konkretnom vremenskom periodu i po odredenim cijenama prihvati odredenu koli¢inu proizvoda
ili usluga.® Koriste¢i navedenu definiciju, turisti¢ka potraznja obuhvaca ukupan broj pojedinaca
koji se ukljucuju u turisticka putovanja ili izrazavaju Zelju za sudjelovanjem u istima, s ciljem
iskoriStavanja razlicitih turistickih usluga u destinacijama koje nisu dio njihove uobic¢ajene okoline
za zivot ili rad.®

Kljuéne ¢injenice koje se vezu uz turisti¢ku potraznju su:’
— napotraznju moze utjecati bezbroj ¢imbenika, a ne samo cijena

—  potraznju ne ¢ine samo osobe koje se stvarno ukljucuju u turisti¢ka kretanja ve¢ 1 one osobe

koje bi to zeljele, ali se iz odredenih razloga ne mogu ukljuditi
— turisticka potraznja odreduje odnose na turistiCkom trzistu.

Turisticku potraznju ne ¢ine samo subjekti koji aktivno sudjeluju u turistickim aktivnostima, vec i
oni koji bi to rado zeljeli, ali su uskraceni zbog odredenih ograni¢enja. Kao rezultat toga, teoretski

je mogucée podijeliti cjelokupnu turisti¢ku potraznju u tri razli¢ite skupine:®

idealna skupina (koju ¢ini cjelokupno stanovnisStvo zemlje);

— potencijalna skupina (ukljucuje sve one koji imaju moguénost zadovoljiti svoje turisticke

potrebe, ali joS nisu donijeli odluku o potrosnji);

— realna skupina (segment koji obuhvaca dio stanovniStva koji je ve¢ napravio odluku o

turistickoj potrosnji)

— efektivna (osobe koje u odredenoj destinaciji konzumiraju proizvode i usluge kod

odredenog pruzatelja usluga).

® Gali¢i¢, V., Laskarin, M. (2016.) Principi i praksa turizma i hotelijerstva. Rijeka: Fakultet za menadzment u
turizmu i ugostiteljstvu Opatija, str. 16.

& Cooper, C. et al. (2005.) Tourism — Principles and Practice. Harlov: Pearson Educational Limited, str. 30.

7 Cavlek, N. et al. (2011.) Turizam - Ekonomske osnove i organizacijski sustavi, Zagreb: Skolska knjiga, str. 55.
8 Pirjevac, B. (1998.) Ekonomska obiljezja turizma. Zagreb: Golden marketing, str. 72.



Kako bi turisti¢ka potraznja bila formirana, nuzno je zadovoljiti uvjete koji se odnose na:°
— slobodno vrijeme
— slobodna financijska sredstva.

U kontekstu turisticke potraznje, slobodno vrijeme oznacava raspolozivo razdoblje koje pojedinci
imaju izvan svojih profesionalnih i obiteljskih obaveza, te koje koriste za aktivnosti poput
putovanja, odmora i turisti¢kih dozivljaja. Ovdje je nuzno objasniti i koncept dokolice, koja
oznaCava niz aktivnosti kojima se pojedinac spontano posvecuje radi opustanja ili zabave,
oslobadaju¢i se profesionalnih, obiteljskih i drustvenih obveza. Izmedu slobodnog vremena i
dokolice postoji kontinuirano preplitanje, buduc¢i da osoba koristi taj segment "slobodnog
vremena" kako bi zadovoljila svoje turisticke potrebe, iskoristivsi trenutke kada se moze potpuno

opustiti.10

Slobodna sredstva predstavljaju financijska sredstva koja su pojedincima ili skupinama dostupna
nakon $to su podmirene osnovne Zivotne potrebe 1 obveze. Ta sredstva se mogu koristiti za

turisticke aktivnosti.
Radi boljeg razumijevanja turisti¢ke potraznje, potrebno je navesti i njene karakteristike:!

— dislociranost od turisticke ponude podrazumijeva da turisti putuju prema destinaciji gdje

se nudi turisti¢ka ponuda;

— heterogenost se ocituje u raznim skupinama turista koji se diferenciraju po starosti,

nacionalnosti, organizaciji turisti¢kih aktivnosti i razini platezne mo¢i medu turistima;
— dinami¢nost ukazuje na pokretljivost i brzinu u promjeni turisticke potraznje;
— Visok stupanj elasti¢nosti odnosi se na fleksibilnost turisti¢ke potraznje;

— sezonski karakter oznacava da postoji veca potraznja zimi i ljeti.

® Gali¢i¢, V., Laskarin, M. (2016.) Principi i praksa turizma i hotelijerstva. Rijeka: Fakultet za menadzment u
turizmu i ugostiteljstvu Opatija, str. 16.

10 1bidem.

1 Gei¢, S. (2013.) Ekonomika medunarodnih putovanja, Split: Sveugilite u Splitu, Sveucilisni studijski centar za
strucne studije, str. 153.



Ukupno gledano, turisticka potraznja obuhvaéa raznolik trziSni segment s kapacitetom za
prihvacanje turistickih proizvoda 1 usluga. Osim aktivnih sudionika, ukljucuje i potencijalne
turiste. Kljuéne komponente koje je oblikuju ukljucuju slobodno vrijeme, dokolicu i slobodna
sredstva. Uz heterogenost, sezonsku fluktuaciju i visoku elasti¢nost, turisticka potraznja je

dinamican fenomen koji pruza izazove i moguc¢nosti za turisticku industriju.



3. NAUTICKI TURIZAM

3.1. Definiranje nauti¢kog turizma

Nauticki turizam, kao dio Sireg turistiCkog fenomena iz kojeg je nastao, neosporno se svrstava u
kategoriju turizma. Stoga je nuzno osloniti se na definiciju turizma kako bi se bolje mogao

razumjeti pojam nauti¢kog turizma.

Etimoloski, nautic¢ki turizam proizlazi iz dviju rijeci: ,,nauti¢ki“ i ,,turizam*. ,,Turizam* je pojam
koji je dovoljno obuhvatno definiran u znanstvenoj literaturi, dok rijec ,,nauti¢ki* izvire iz grcke
rijeéi ,,naus®, koja oznacava brod, ladu, ali takoder i vjestinu plovidbe. ,,Nautika“ ili ,,navigacija“
danas predstavlja skup prakti¢nih i teoretskih znanja potrebnih za sigurnu i uspjesnu voznju plovila
morima, od polazi$ne do ciljane luke. U Sirem smislu, pojmovi ,,nautika“ i ,,nauticki* odnose se
na pomorstvo. To je razlog zbog kojeg se sve CeSce Koristi izraz ,yachting tourism® u
medunarodnoj komunikaciji, umjesto ,,nautical tourism* ili ,,maritime tourism*. Pojam ,jahta“,
koja simbolizira luksuzni odmor na moru, snazno povezuje nauticki turizam s turistickom
industrijom, a manje s pomorskim sektorom. Ovaj pristup doprinosi boljoj definiciji nautickog

turizma kao dijela turisti¢ke, a ne isklju¢ivo pomorske aktivnosti.'?

Prema Zakonu o0 pruZanju usluga u turizmu (¢lanak 84.) nauticki turizam je plovidba i boravak
turista (nauticara ili putnika) na plovnim objektima (jahti, brodici ili brodu) za osobne potrebe ili
gospodarsku djelatnost, kao i boravak u lukama nautickog turizma i1 nautickom dijelu luka
otvorenim za javni promet, radi odmora, rekreacije i krstarenja.'® Nauticki turizam se moze opisati
kao skup odnosa 1 usluga proizaslih iz aktivnosti plovidbe 1 stacionarnog boravka na moru, koje
ukljucuju domace i strane turiste te obuhvacaju vlastitu ili organiziranu tudu strukturu. Ova vrsta

turizma obuhvaca plovidbu s ciljem odmora, zabave i opustanja.'*

Iako se definicija nautickog turizma ne odreduje samo kao vrsta ili oblik turizma, nema potpune

dosljednosti ni u daljnjoj kategorizaciji. Ukratko, moze se konstatirati da veéina autora nautic¢ki

12 Lukovié, T. (2007.) Nauticki turizam, definiranje i razvrstavanje, Ekonomski pregled, Vol. 58, No. 11, str. 690.
13 Zakon o pruzanju usluga u turizmu, Narodne novine NN 130/17, 25/19, 98/19, 42/20, 70/21, dostupno na:
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/AAA_2020 MINTIS/dokumenti/200907_ZopuT.pdf [pristupljeno 01.7.2023.]
14 Jadresié, V. (1978.) Nauticki turizam. Zadar: Pedagoska akademija, str. 38.
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turizam smatra vrstom turizma, dok ga neki opisuju kao oblik, a drugi kao poseban tip turizma.
Neki ga svrstavaju medu selektivne oblike turizma, dok drugi to osporavaju. Ipak, nema sumnje
da je nauticki turizam masovan, s velikim brojem sudionika, koncentriran na odredenim
lokacijama, pokretan (temelji se na plovidbi) i, s obzirom na prosjecne troskove nautiCara,

djelomiéno ekskluzivan.®®

3.2. Vrste nauti¢kog turizma

Prirodne ljepote i ¢isto more ¢ine osnovu nauti¢kog turizma. Uz razvedenu obalu te obilje otoka 1
oto¢nih skupina, Hrvatska je pogodna destinacija za potencijalne nauti¢are. Za prosperitet ovog
segmenta turizma, koji predstavlja znacajnu priliku za hrvatsku turisticku industriju, klju¢no je

stvaranje optimalne infrastrukture.®

Dakle, vaznost nautickog turizma proizlazi iz njegovog doprinosa opéem gospodarstvu, rastu

turizma i §irem dru$tvenom razvoju, te posebno iz utjecaja na lokalne zajednice.’

Sto se tiée vrsta nauti¢kog turizma, sa stajalista veli¢ine i vrste plovila, nauti¢ki turizam dijelimo

na:1®

— brodski ili “veliki” (putni¢ki, putni¢ko-turisti¢ki brodovi, putnicko-teretni brodovi, trajekti,

ferry boat i hidrokrilni brodovi, brodovi — plovece kuce ili ploveci hoteli i sl.),
— jahting turizam (jahte raznih tipova i veli¢ina za krstarenje i izlete),

— moto-nauticki turizam (jedrilice, ¢amci s motorom 1 bez njega, gliseri raznih vrsta, razna

plovila za Sport 1 rekreaciju, specijalna plovila za podvodnu aktivnost itd.

15 Mikagi¢, V. et al. (2006.) Hrvatski turizam (Plavo, Bijelo, Zeleno). Zagreb: Institut za turizam, str. 39.-65.

16 Gragan, D., Alkier Radni¢ R. (2004.) Kvantitativna i kvalitativna obiljeZja nautickog turizma u strategiji razvitka
hrvatskog turizma. Pomorski zbornik, Vol.41, No.1., str. 309.-318.

7Vidugi¢, V. (2017.) Pomorski turizam — prometne, razvojne i ekoloske dileme. Split: Pomorski fakultet Split, str.
154.-157.

18 Lukovié, T. (2007.) Nauticki turizam, definiranje i razvrstavanje, Ekonomski pregled, Vol. 58, No. 11, str. 699.



S obzirom na udio, obujam i podrucje plovidbe te njegovu vaznost u nautiCkom turizmu, moguce

ga je podijeliti na:®

—  “veliki” nauti¢ki turizam (plovidba u ve¢im plovnim objektima — oceanska Krstarenja,

krstarenja u zatvorenim morima, cruising, duzi izleti, charteri),

—  “mali” nauticki turizam ili zabavna navigacija (suvremeno malo brodarstvo — “mala ili 4.

flota”, jahte, jedrilice, Sportski ¢amci, gliseri, razni plovni objekti za zabavu i dokolicu 1

sl.).

Kada analiziramo organizaciju plovidbe, prepoznajemo razli¢ite potkategorije unutar nautickog

turizma, medu kojima se isti¢u:?°

— individualni nauti¢ki turizam
— grupni (masovni) nauticki turizam
— nauticki turizam u konvojima.

Prema relevantnim izvorima, uz navedene podjele, postoje dodatne podjele nautickog turizma.
Podjela nautickog turizma prema itineraru (u zatvorenim morima, rijekama, jezerima,
prekomorski, oceanski, nacionalni i medunarodni), zatim podjela nautickog turizma prema
sektorima tj. podru¢jima (obalni, kupali$ni, nauticki kamping, ladanjski, nauticki turizam na

otvorenim morima i oceanima) i sl.

3.3. Model nautickog turizma

Nauticki turizam u svoja tri pojavna oblika prikazan je na Slici 2.

Ovaj pristup klasifikaciji nautickog turizma ima za svrhu ne samo isticanje njegove kompleksnosti,
ve¢ i naglasavanje relativne nedorecenosti koja i dalje ostaje prisutna. Navedeno se ocituje kroz
razli¢ite dokumente koji su posveceni nautickom turizmu, bilo na nacionalnoj ili medunarodnoj

razini.

1 Lukovié, T. (2007.) Nauticki turizam, definiranje i razvrstavanje, Ekonomski pregled, Vol. 58, No. 11, str. 699.
20 |bidem.



Slika 2: Op¢e prihvacena klasifikacija nautickog turizma

NAUTICKI
TURIZAM

Luke
nautickog
turizma

Charter

Sidriste Motorne Jahte Cruiseri Luke za prihvat
Jjahte na jedra cruisera
Priveziste Weliki Luke za prihvat
svjetski velikih cruisera:
cruiseri
a) specializirane
Suh luke (&lanice
uha . R «Cruise Europes)
marina Hrvatski old-timeri: b) nespecijalizirane
a) Za jednodnevna uke
krstarenja
Marina: b) Za visednevna )
Kategorija | krstarenja Luke za prihvat
Kategorija Il nacionalnih old
Kategorija Il timera

Izvor: Lukovi¢, T. (2007.) Nauti¢ki turizam, definiranje i razvrstavanje, Ekonomski pregled, Vol. 58, No. 11, str.
704.

U tim dokumentima, Carter putovanja gotovo da ne dobivaju odgovarajuc¢u prepoznatljivost niti se
uklapaju u okvir nautickog turizma. Nadalje, time se otezava pracenje i statisticko evidentiranje
obujma nautickog turizma. Sli¢no je 1 s kruznim putovanjima, gdje postoji jasan razvoj, no mnoge

destinacije ih ne ukljuéuju u svoje evidentirane podatke.?!

2 Bardak, H. (2019.) Nauticki turizam. Diplomski rad. Pula: Sveuéiliste Jurja Dobrile, Fakultete ekonomije i
turizma ,,Dr. Mijo Mirkovi¢*, str. 12.
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Da bi se razjasnila stvarna situacija i pruzile smjernice za buduci razvoj, vazno je provesti analizu
kvantitativnih 1 kvalitativnih pokazatelja nautickog turizma u Republici Hrvatskoj. Ovi indikatori

ée biti dalje detaljno obradeni u nastavku rada.??

2 Alkier, R., Milojica, V., Drpié, D. (2015.) Promocija kao faktor ojacanja konkurentske pozicije nautickog turizma
Republike Hrvatske na turistickom trzistu. Pomorski zbornik, Vol. 49-50, No. 1, str. 239.-264.
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4. ANALIZA NAUTICKOG TURIZMA U REPUBLICI HRVATSKOJ

U ovom poglavlju detaljno ¢e se istraziti kljuéni aspekti nautickog turizma u Republici Hrvatskoj
kroz analizu njegove ponude i potraznje. Fokus ¢e biti na razlicitim elementima koji ¢ine temelj
ove dinamicne turisticke grane, analiziranjem podataka o ponudi nautickog turizma u Republici
Hrvatskoj. Takoder ¢e se analizirati kako potraznja za takvim oblikom turizma evoluira kako bi

zadovoljila promjenjive preferencije i potrebe suvremenih putnika.

Osim toga, prikazat ¢e se karakteristike turisticke infrastrukture koja podrzava nauticki turizam u

Hrvatskoj, uklju€ujuci marine, pratece usluge, 1 ostale relevantne faktore.

Hrvatski nauticki turizam prolazio je kroz razlicite faze razvoja s primjetnim fluktuacijama u
razli¢itim vremenskim periodima. Posebno znacajan napredak zabiljezen je tijekom 70-ih i 80-ih
godina proslog stolje¢a. Medutim, tijekom Domovinskog rata, razvoj je usporen, da bi nakon toga
ponovno krenuo uzlaznom putanjom. Nakon 2000. godine, nauticki turizam u Hrvatskoj je

ponovno stekao prepoznatljivost kao brend.?®

Na razvoj nauti¢kog turizma u Hrvatskoj znacajan je utjecaj imalo osnivanje ACI-a (Adriatic
Croatia International Club) 1983. godine. Ovaj klub osnovalo je 69 ¢lanica koje su zajednicki
financirale i ulagale u izgradnju nautickih objekata diljem Hrvatske. Formiranjem ACI-a
obuhvacena je 21 marina unutar Hrvatske, $to je postepeno doprinijelo stjecanju vaznog trziSnog

poloZaja hrvatskog nautickog turizma na europskom turistickom podrucju.

Hrvatska ima sve preduvjete da privuce znacajan interes za nauticki turizam, zahvaljujué¢i svojim
prirodnim bogatstvima 1 strateSkom polozaju s izlazom na more prema ostalim europskim
zemljama. Njeno raznoliko obalno podru¢je i mnogobrojni otoci pruzaju klju¢ne prednosti za

razvoj nauti¢kog turizma.?

2 Gei¢ S. (2011.) MenadZment selektivnih oblika turizma. Split: Sveugiliste u Splitu, Sveuéilisni studijski centar za
stru¢ne studije, str. 283.

24 Gragan, D. (2016.) Stratesko promislianje razvoja nautickog turizma u Hrvatskoj, Tourism and hospitality
management, Vol. 12, No. 1, str. 112.
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4.1. Nauticka ponuda u Republici Hrvatskoj

Uz potrebu za rekreativnom plovidbom, nauticka ponuda Hrvatske obuhvaca Sirok spektar usluga.
Osim sigurnih vezova, prodaje i najma plovila, ponuda ukljucuje aktivnosti poput ronjenja i
ribolova, te podrsku za plovidbu kao Sto su karte, vodici i sluzba spaSavanja na moru. Svi ovi
turisticki proizvodi Cine kompletan izbor nautickih usluga. Polozaj hrvatskog nautickog turizma

na svjetskom i europskom trziStu odrazava se upravo kroz opseg nauticke ponude u zemlji.

Unutar raznolike nauticke ponude, posebno se isticu luke nautickog turizma, odnosno broj
komercijalnih vezova u marinama. Dostupni kapaciteti veza su klju¢ni za razvoj nautickog turizma
u Hrvatskoj jer oblikuju iskustvo ovog specificnog oblika turizma. Prema smjernicama iz
Pravilnika o kategorizaciji luke nautickog turizma i razvrstavanju drugih objekata za pruzanje
usluga veza i smjestaja plovnih objekata®® u Hrvatskoj, luka nauti¢kog turizma razvrstana je u
vrstu Marina, dok se drugi objekti za pruzanje usluga veza i smjeStaja plovnih objekata
razvrstavaju u vrste: nauticko sidriste, nauticko priveziste, odlagaliste plovnih objekata i suha
marina. Opremljenost marina odreduje njihovu kategorizaciju u tri razine: dva sidra, tri sidra, Cetiri

sidra i pet sidara.?®

U svrhu detaljnijeg razumijevanja nauticke ponude, u nastavku su razja$njeni klju¢ni pojmovi
povezani s nautickom-turistiCkom ponudom, a precizno su definirani ve¢ spomenutim Pravilnikom
o kategorizaciji luke nauti¢kog turizma i razvrstavanju drugih objekata za pruZanje usluga veza i

smjeStaja plovnih objekata kako slijedi:

— ,,Luke nautickog turizma i drugi objekti za pruzanje usluga veza i smjeStaja plovnih
objekata su poslovno funkcionalne cjeline u kojima pravna ili fizi€¢ka osoba posluje i pruza
turisticke usluge u nautickom turizmu te druge usluge za potrebe turista (trgovacke,

ugostiteljske 1 dr.).*

25 Pravilnik o kategorizaciji luke nautickog turizma i razvrstavanju drugih objekata za pruzanje usluga veza i
smjestaja plovnih objekata, Narodne novine NN 120/2019, dostupno na: https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2019 12 120 2374.html [pristupljeno 01.7.2023.]

%6 Pravilnik o kategorizaciji luke nauti¢kog turizma i razvrstavanju drugih objekata za pruzanje usluga veza i
smjestaja plovnih objekata, ¢lanak 21, Narodne novine NN 120/2019, dostupno na: https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2019 12 120 2374.html [pristupljeno 01.7.2023.]
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— ,,Marina je dio posebno izgradenog i uredenog morskog ili vodenog prostora i obale za
pruzanje usluga veza, smjestaja turista u plovnim objektima i ostalih usluga za potrebe

turista.*

— ,,Nauticko sidriSte je dio morskog ili vodenog prostora pogodnog za sidrenje plovnih

objekata opremljeno napravama za sigurno sidrenje.*

— ,,Nauticko priveziste je dio posebno izgradenog 1 uredenog morskog ili vodenog prostora i

obale, za pruzanje usluga veza.*

— ,,Suha marina je dio ogradenog i uredenog kopna za pruzanje usluga smjestaja plovnih
objekata na suhom te pruzanje usluga transporta, spustanja u vodu i dizanja iz vode plovnog

objekta.*

— ,,Odlagaliste plovnih objekata je dio ogradenog i uredenog kopna za pruZanje usluga
odlaganja plovnih objekata na suhom te pruzanje usluga, transporta, spustanja u vodu 1

dizanja iz vode plovnog objekta.*?’

S obzirom na vaznost luka u nautickom turizmu kao klju¢nih elemenata nauticko-turisticke
ponude, u nastavku slijedi tablica koja pruza sveobuhvatan pregled na broj luka u Republici

Hrvatskoj prema zupanijama:

Tablica 1: Luke nauti¢kog turizma u 2022. po zupanijama

Primorsko- Zadarska Sibensko- Splitsko- Istarska Dubrovaéko-
RH goranska . .. kninska | dalmatinska | .. neretvanska
" . Zupanija | .. v . Zupanija x .
Zupanija Zupanija Zupanija Zupanija
Ukupno 220 37 59 48 41 20 15
Sidriste 85 9 39 16 14 2 5
Priveziste 16 3 2 4 3 2 2
Marine 86 17 14 16 17 15 7
Odlagaliste 33 8 4 12 7 1 1
plovnih objekata

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, PC-Axis baze podataka, dostupno na:
https://web.dzs.hr/PXWeb/Menu.aspx?px_tableid=BS TU18 01.px&px_path=Turizam__Kapaciteti%20i%20poslo
vanje%20luka%?20nauti%c4%8dkog%20turizma&px_language=hr&px_db=Turizam&rxid=7d65909c-fa4f-4ba8-
b26b-ef2fce55clde [pristupljeno 20.8.2023.]

27 Zakon o pruzanju usluga u turizmu, ¢lanak 86. Narodne novine NN 130/17, 25/19, 98/19, 42/20, 70/21, dostupno
na: https://mint.gov.hr/UserDocsimages/AAA 2020 MINTIS/dokumenti/200907 ZopuT.pdf [pristupljeno
01.7.2023]
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1z podataka prikazanih u Tablici 1. je vidljivo da u 2022. godini Republika Hrvatska raspolaze s
220 luka, od cega je 85 sidrista, 16 priveziSta, 86 marina te 33 odlagalista plovnih objekata.
Analizirajuéi podatke u svezi odredenih Zupanija, prednjaci Zadarska Zupanija, a najmanje luka
ima Dubrovacko — neretvanska zupanija. U ukupnom broju luka prednjace marine i sidrista, a

najmanyji broj je odlagalisSta plovnih objekata.

Hrvatska raspolaze s ukupno 19.105 vezista, a najveci broj je onih za plovila duzine 10 - 12 m i

12 — 15 m. Najmanji broj vezista je za plovila do 6 m i vise od 20 m.?

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku u 2022. godini ukupna popunjenost kapaciteta
vezova u lukama nautickog turizma u Republici Hrvatskoj iznosi 65,1%, odnosno 73,2% vezova
u moru te 43,6% vezova na kopnu. U skladu sa stalnim ugovorom, prosje¢na iskoriStenost
kapaciteta vezova iznosila je 61,7%. Kada je rije¢ o plovilima u okviru tog ugovora, zabiljeZena

je prosje¢na popunjenost vezova od 68,9% u moru, dok je na kopnu iznosila 42,5%.%°

Slika 3: Struktura broja plovila u tranzitu prema zastavi plovila u 2022.

@ Hrvatska, % Ostale zemlje, % @ Njemacka, % Italija, %
@ Austrija, % Slovenija, %

12

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2023) NAUTICKI TURIZAM — Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u
2022. Priop¢enje TUR-2022-2-1, dostupno na:
https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2023_dokumenti//230428 dzs_nauticki2022.pdf [pristupljeno 21.8.2023.]

% Drzavni zavod za statistiku (2023) NAUTICKI TURIZAM — Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u
2022. Priop¢enje TUR-2022-2-1, dostupno na:

https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2023_dokumenti//230428 dzs_nauticki2022.pdf [pristupljeno 21.8.2023.]
2 |bidem.
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Tijekom 2022. godine, u lukama nautickog turizma evidentirano je 234.496 plovila u tranzitu. To

predstavlja povecanje broja plovila u tranzitu za 11.6% u usporedbi s 2021. godinom.

Na Slici 3. prikazana je struktura broja plovila u tranzitu prema zastavi plovila u 2022. godini. Isto
kao i u 2021. godini, najveci udio plovila u tranzitu pripadao je Hrvatskoj zastavi (50,2%). Nakon
toga, slijedila su plovila pod zastavom Njemacke (12,9%), Italije (12,2%), Austrije (6,2%) i
Slovenije (5,2%). Ovih pet navedenih zemalja zajedno je ¢inilo 86,7% ukupnog broja plovila u

tranzitu.*®

Slika 4. prikazuje strukturu broja plovila na stalnom vezu prema zastavi plovila u 2022. godini.
Tijekom 2022. godine, u lukama nauti¢kog turizma evidentirano je 16.176 plovila koja su bila na
stalnom vezu, sto predstavlja povecanje od 9,3% u odnosu na 2021. godinu. Od ovog broja, 78,1%

plovila je koristilo vez u moru, dok je samo 21,9% koristilo vez na kopnu.3!

Slika 4: Broj plovila na stalnom vezu prema zastavi plovila

6 @ Hrvatska, % Njemacka, % @ Austrija, %
Ostale zemlje, % @ Slovenija, % ltalija, %

15

17

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2023) NAUTICKI TURIZAM — Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u
2022. Priop¢enje TUR-2022-2-1, dostupno na:
https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2023_dokumenti//230428 dzs_nauticki2022.pdf [pristupljeno 21.8.2023.]

% Drzavni zavod za statistiku (2023) NAUTICKI TURIZAM — Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u
2022. Priop¢enje TUR-2022-2-1, dostupno na:

https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2023_dokumenti//230428 dzs_nauticki2022.pdf [pristupljeno 21.8.2023.]
31 Ibidem.
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Sto se ti¢e ostvarenih prihoda, u 2022. godini, sve Zupanije su zabiljezile rast ukupnih prihoda u
usporedbi s 2021. godinom, i to na sljede¢i na¢in: Splitsko-dalmatinska Zupanija ostvarila je porast
od 23%, Dubrovacko-neretvanska zupanija porast od 19,9%, Istarska zupanija porast od 18,8%,
Zadarska Zupanija porast od 10,7%, Sibensko-kninska Zupanija porast od 10,3%, dok je

Primorsko-goranska Zzupanija zabiljezila porast od 7,3%.%

Tablica 2. Ostvareni prihod luka nauti¢kog turizma u Republici Hrvatskoj u 2022. godini

2022,
Republika Hrvatska 945 936 1081808 114,4
Primorsko-goranska Zupanija 131633 141 277 107,3
Zadarska zupanija 184 981 204 806 110,7
Sibensko-kninska Zupanija 250195 275875 110,3
Splitsko-dalmatinska zZupanija 211106 259 646 123,0
Istarska Zupanija 120711 143 459 118,8
Dubrovacko-neretvanska Zupanija 47 310 56 745 119,9

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2023) NAUTICKI TURIZAM — Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u
2022. Priop¢enje TUR-2022-2-1, dostupno na:
https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2023_dokumenti//230428 dzs_nauticki2022.pdf [pristupljeno 21.8.2023.]

Unato¢ pozitivnim rezultatima prikazanima u Tablici 2. luke nauti¢kog turizma jo§ uvijek nisu
uspjele osigurati potrebnu strukturu i kvalitetu ponude koju nauticari ocekuju 1 za koju su voljni
primjereno platiti. Kao posljedica toga, ukupni prihod marina nije samo znatno manji nego $to bi
mogao biti, ve¢ je i strukturalno nepovoljan — gotovo 80% ukupnih prihoda dolazi od stalnoga
veza. Iskustva nekih od mediteranskih drzava ukazuju na razli¢ite strategije i promjene u strukturi
ukupne ponude u marinama, no mnogi od tih pristupa, prvenstveno zbog raznolikih prostornih i

ambijentalnih uvjeta te moguénosti, ¢ine se tesko primjenjivima u slu¢aju Republike Hrvatske.*?

32 Drzavni zavod za statistiku (2023) NAUTICKI TURIZAM - Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u
2022. Priop¢enje TUR-2022-2-1, dostupno na:

https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2023_dokumenti//230428 dzs_nauticki2022.pdf [pristupljeno 21.8.2023.]
33 Republika Hrvatska, Ministarstvo mora, turizma, prometa i razvitka (2006) Sturija razvoja nautickog turizma
Republike Hrvatske, dostupno na: https://www.hhi.hr/0-nama/projekti/studija-razvoja-nautickog-turizma-rh
[pristupljeno 21.8.2023.]
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Elementi navedeni u nauti¢koj ponudi Republike Hrvatske trebali bi posluZiti kao osnova za
investicije u nauticki turizam, s krajnjim ciljem unapredenja sektora i dostizanja standarda

razvijenih europskih zemalja.

4.2. Nauti¢ka potraznja u Republici Hrvatskoj

Analiza potraznje za nautickim turizmom predstavlja klju¢ni segment razumijevanja dinamike i
trendova ovog sektora u Republici Hrvatskoj. Nauticki turizam, kao znacajan segment ukupne
turisticke industrije, u proteklim godinama pokazao je znacajnu dinamiku rasta i promjene,
utemeljenu na raznovrsnosti ponude, promjenama u preferencijama turista te Sirim globalnim

trendovima.

Kako bismo preciznije definirali potraznju, bitno je analizirati broj dolazaka nauticara te prikazati
rast kroz grafikone. U nastavku su koriSteni podaci turistiCke zajednice te prema njihovim
¢lancima, statisticko pra¢enje prometa nauti¢ara na vlastitim brodovima (nekomercijalni boravci)
nije uspostavljeno, ve¢ je jedino evidentiran promet u okviru nautickog chartera (komercijalni
promet). Informacije o nautickom charteru se prate putem sustava eCrew Ministarstva pomorstva,
prometa i infrastrukture. Pokazatelji iz sustava eCrew se integriraju u opcu turisticku statistiku

unutar eVisitor sustava Hrvatske turisti¢ke zajednice (HTZ-a)**

Tijekom posljednje predpandemijske godine (2019.), nauticki charter evidentira 538.000 dolazaka
i 3.56 milijuna noc¢enja. U to doba, te brojke ¢ine 2,7% ukupnih komercijalnih dolazaka i 3,7%
ukupnih komercijalnih nocenja na nacionalnoj razini. Tokom pandemije, promet u nautickom
charteru doZivljava pad, iako taj pad nije toliko izraZzen kao kod drugih vrsta smjestaja. U 2021.
godini, promet nauti¢kog chartera se oporavlja i doseze ¢ak 87% prometa zabiljezenog 2019.
godine. Zanimljivo je da je nauticki charter tokom tog perioda odrzavao stabilan udio u ukupnom
komercijalnom prometu na nacionalnoj razini, dok su druge vrste smjestaja dozivjele znacajne

fluktuacije, kako pozitivne tako i negativne.*

34 Hrvatska turisticka zajednica (2023.) Nauti¢ki turizam hrvatske - nauti¢ki charter — izdanje 2022., dostupno na:
https://www.htz.hr/hr-HR/informacije-o-trzistima/analize-s-podrucja-turizma/analize-turistickog-prometa
[pristupljeno 21.8.2023.]

% |bidem.
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Slika 5: Nauti¢ki charter — promet u Republici Hrvatskoj 2013.-2021.

Nauticki charter - promet 2013.-2021.
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Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica (2023.) Nauti¢ki turizam hrvatske - nauti¢ki charter — izdanje 2022., dostupno
na: https://www.htz.hr/hr-HR/informacije-o-trzistima/analize-s-podrucja-turizma/analize-turistickog-prometa
[pristupljeno 21.8.2023.]

4.2.1. Struktura gostiju nautickog turizma

U Tablici 3. je prikazano kretanje turistickog prometa s naglaskom na segment nautickog chartera.
Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da pandemija bolesti COVID-19 u 2020. godini donosi
znacajne promjene u ljestvici najvaznijih trzista nautickog chartera. Medutim, situacija se u 2021.
godini djelomic¢no stabilizira te potraznja s nekih trziSta, nakon jednogodiSnjeg pada, ponovno

raste (primjerice, SAD).3¢

Uocava se da vecina posjetitelja koji dolaze u Republiku Hrvatsku potjece iz zemalja neposredne
blizine, ukljuéuju¢i Njemacku, Austriju, Sloveniju, Cesku i Poljsku. Tijekom 2021. godine
najbrojniji gosti nauti¢ari dolaze iz Njemacke, Austrije i Ceske. Gosti iz SAD-a postigli su
znacajno najveci udio u ukupnom prometu trziSta nautickog turizma, premasujué¢i 12%. Na

ljestvici no¢enja, domace trziSte se pozicioniralo na petom mjestu.

36 Hrvatska turisti¢ka zajednica (2023.) Nauti¢ki turizam hrvatske - nauti¢ki charter — izdanje 2022., dostupno na:
https://www.htz.hr/hr-HR/informacije-o-trzistima/analize-s-podrucja-turizma/analize-turistickog-prometa
[pristupljeno 21.8.2023.]
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Tablica 3. Kretanje trzista nauti¢kog chartera prema zemlji porijekla u razdoblju 2020.-2021.

2020. godina 2021. godina
Teite Udio triista u uk tur Udio trzistau 0Od nocenja triiita Telitte Udio trzista u uk tur Udio triistau 0d nocenja triista %
prom nautickom prometu % u nautici prom nautickom prometu u nautici
Njemacka 233 20,4 2,6 Njemacka 25,2 18,7 2,7
Ceska 6.5 11,9 5,6 Austrija 7.6 14,3 6.9
Austrija 47 11,6 7.5 Ceika 6,2 8,7 5,1
Hrvatska 20,8 9,5 1.4 Poljska 7,9 82 38
Poljska 84 392 33 Hrvatska 146 6,9 18
Slovenija 152 6,0 12 Slovenija 10,6 5,9 2,0
Italija 2,7 5,2 5,8 SAD 1,2 4.0 124
UK 13 3.3 8,1 Slovacka 2,9 3.5 45
Slovacka 2,0 31 4,7 Italija 2,7 34 4,7
Francuska 11 28 7.7 Madarska 3.0 3.0 3.7
Madarska 24 2,7 3,4 UK 15 3,0 7.5
Svicarska 11 23 6,5 Francuska 1,7 2,7 6,0
Nizozemska 12 2,2 57 Svicarska 1,2 25 75

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica (2023.) Nauti¢ki turizam hrvatske - nauti¢ki charter — izdanje 2022., dostupno
na: https://www.htz.hr/hr-HR/informacije-o-trzistima/analize-s-podrucja-turizma/analize-turistickog-prometa
[pristupljeno 21.8.2023.]

Ova analiza takoder moze pomo¢i u praéenju promjena u turistickim tokovima i prilagodbi
poslovnih planova kako bi se izdrzale promjene na trziStu i zadrzao konkurentni polozaj u

nauti¢kom charteru.

Tablica 4.: Prosjecan broj nocenja s obzirom na mjesto no¢enja / sidrenja

Broj no¢enja Broj no¢enja u %
Nauticari Nauticari
' s u Ostali u Ostali
Mjesto nocenja Ukupno hrvatskom  nauticari Ukupno hrvatskom  nautiCari
Carteru Carteru

UKUPNO 8.2 7,3 9.5 100,0 100,0 100,0
U marinama 4,0 3.3 5.1 48.8 449 53.4
U mjesnim luéicama 2.1 2.1 2.1 253 28,3 21,8
Na bovi izvan mjesnih lu€ica i marina 1,3 1.2 1.5 15,5 15,6 15,2
Na sidru izvan mjesnih lu€ica i marina 0.8 0.7 0.8 9.5 10,1 8.8
U smjestajnim objektima na kopnu 0.1 0.1 0.1 0.9 1,0 0.8

Izvor: Republika Hrvatska, Ministarstvo turizma i sporta (2023.) TOMAS NAUTIKA Jahting 2022., Zagreb: Institut
za turizam, dostupno na: https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2021 prezentacije//230621 Tomas_Nautika
2022.pdf [pristupljeno 22.8.2023.]

Nakon analize kretanja trziSta nautickog chartera prema zemlji porijekla, fokus ¢e se usmjeriti na
kljuéni aspekt nautickog turizma — prosje¢an broj ostvarenih nocenja u hrvatskom carteru S

obzirom na mjesto noc¢enja. Za ovu analizu, Koriste se rezultati istrazivanja Tomas Nautika 2022.
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- Stavovi 1 potro$nja nauticara u Hrvatskoj u 2022. godini koje provodi Institut za turizam u

Zagrebu.

Tijekom plovidbe, nauticari u prosjeku ostvaruju 8 nocenja. Od tog broja, otprilike 4 nocenja
(49%) provode u marinama, oko 2 noéenja u mjesnim luc¢icama (25%), te po jedno nocéenje na
bovama / sidrima (25%). U hrvatskom carteru, prosje¢no se ostvaruje 7 noc¢enja, dok nauticari na
vlastitim plovilima, plovilima u vlasniStvu prijatelja ili rodaka te u inozemnom carteru ostvaruju

prosjeéno 9,5 noé¢enja.>’

4.2.2. Obiljezja potraznje

Podaci o obiljezjima nauticke potraznje u Hrvatskoj dobiveni su ve¢ spomenutim Tomas Nautika
Jahting istrazivanjem. Studija je izvedena s ciljem analize socio-demografskog profila nauticara
koji posjecuju Hrvatsku, frekvencije njihovih dolazaka i plovidbe u zemlji, vrste prijevoznih
sredstava koja su koristili prilikom dolaska i odlaska, tipova plovila koja su koristili, , njihovog

zadovoljstva nauti¢kom ponudom te visine trogkova koje su imali za putovanje i plovidbu. %

Slika 6.: Dob nautic¢ara u Republici Hrvatskoj

50 vise
30do 49 godina

31%

godina
61%
I Do 29
godina
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Izvor: Republika Hrvatska, Ministarstvo turizma i sporta (2023.) TOMAS NAUTIKA Jahting 2022., Zagreb: Institut
za turizam, dostupno na: https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2021 prezentacije//230621 Tomas_Nautika
2022.pdf [pristupljeno 22.8.2023.]

37 Republika Hrvatska, Ministarstvo turizma i sporta (2023.) TOMAS NAUTIKA Jahting 2022., Zagreb: Institut za
turizam, dostupno na: https://mint.gov.hr/UserDocsimages//2021 prezentacije//230621 Tomas_Nautika 2022.pdf
[pristupljeno 22.8.2023.]

38 Dundovi¢, C., Kovagié, M. i Badurina-Tomié, P. (2015). Prilog istraZivanju postoje¢eg stanja i tendencije razvitka
nauti¢kog turizma u Republici Hrvatskoj. Pomorski zbornik, 49-50 (1), 207-224.
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Sociodemografski profil nauti¢ara obuhvaca standardni set parametara koji se analiziraju,
ukljucujuéi dob, spol i razinu obrazovanja nauticara. Na Slici 6. prikazana je dobna struktura

nautiCara koji posjecuju Hrvatsku.

Najvise nauticara je u dobi od 30-49 godina (61%), slijede oni u skupini od 50 i vise godina (31%).

Znatno manje je onih u skupini do 29 godina (8%).
Na Slici 7. slijedi prikazana struktura nauti¢ara prema stupnju obrazovanja.

Slika 7: Stupanj obrazovanja nautiara u Hrvatskoj

| 1 L
Fakultet i vise [ 8%
A
Viga gkola ‘ 46%
A
Srednja kola ili nize 8%

Izvor: Republika Hrvatska, Ministarstvo turizma i sporta (2023.) TOMAS NAUTIKA Jahting 2022., Zagreb: Institut
za turizam, dostupno na: https://mint.gov.hr/UserDocsImages//2021 prezentacije//230621 Tomas_Nautika 2022
.pdf [pristupljeno 22.8.2023.]

Prema podacima prikazanima na Slici 7. mozZe se uociti da najve¢i udio nautiara (48%) ima

fakultetsko obrazovanje.

Sljedeca bitna kategorija je razlog odabira Hrvatske kao srediSta plovidbe. Faktori koji utjecu na

odabir Hrvatske kao destinacije za nauticare su prikazani na Slici 8.

Za tre¢inu nauticara, kljucni faktor pri odabiru Hrvatske kao destinacije za plovidbu su prirodne
karakteristike akvatorija, 16% njih kao glavni razlog percipira sigurnost u zemlji, a za 13%
nauticara glavni faktor predstavlja sigurnost plovidbe u Hrvatskoj. Kvaliteta Carter plovila,
ekoloska oCuvanost 1 povoljne cijene Cartera igraju klju¢nu ulogu pri odabiru Hrvatske kao

destinacije za 6% do 7% nauticara.
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Slika 8: Glavni razlozi odabira Hrvatske kao odredista plovidbe

Prirodna obiljezja akvatorija
Osjecaj sigurnosti u zemlji
Sigurnost plovidbe
Kvaliteta carter plovila
Ekoloska ocuvanost

Povoljna cijena carter plovila
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Opremljenost marina @ 33%

Ponuda tranzitnih vezova @ 1.9%
Ponuda kulture (atrakcije, manifestacije) @ 15%
Mogucénost nocenja na sidru izvan marina/luka @ 1.3%
Ugostiteljska ponuda @ 1.2%
Ponuda zabave m 12%

Neéto drugo U 0,1%

Izvor: Republika Hrvatska, Ministarstvo turizma i sporta (2023.) TOMAS NAUTIKA Jahting 2022., Zagreb: Institut
za turizam, dostupno na: https://mint.gov.hr/UserDocsimages//2021 prezentacije//230621_Tomas_Nautika 2022
.pdf [pristupljeno 22.8.2023.]

Vrste prijevoznog sredstva koje nauticari koriste pri dolasku i odlasku iz Hrvatske kao odabrane

destinacije za plovidbu su prikazane u Tablici 5.

Tablica 5. Vrste prijevoznog sredstva pri dolasku / odlasku iz Hrvatske

Prijevozno sredstvo od / do luke %
Automobil 61,9
Automobil s plovilom na prikolici 0,0
Autobus 0,6
Zrakoplov 29,2
Brod, trajekt 0,3
Plovilo u kojem ispitanik trenutno boravi 1,7
Neko drugo 0,2
UKUPNO 100,00

Izvor: Republika Hrvatska, Ministarstvo turizma i sporta (2023.) TOMAS NAUTIKA Jahting 2022., Zagreb: Institut
za turizam, dostupno na: https:/mint.gov.hr/UserDocslmages//2021 prezentacije//230621 Tomas_Nautika 2022
.pdf [pristupljeno 22.8.2023.]
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Nauticari se naj¢esée odlucuju za dolazak vlastitim automobilom (62%,), slijedi zrakoplov (29%),

dok 8% nauticara dolazi plovilom na kojem provode svoj boravak.

Prema podacima istrazivanja Instituta za turizam, Tomas Nautika 2022. - Stavovi i potro$nja
nauticara u Hrvatskoj u 2022. godini obiljezja plovidbe prema vlasnistvu plovila prikazuju da je
60% nauticara bilo u hrvatskom ¢arteru, 29 % nauticara je koristilo plovila u osobnom vlasnistvu
/ suvlasnistvu, 9% je plovilo plovilima u vlasnistvu prijatelja / rodaka, a 3% nauticara su odabrali

plovila u inozemnom charteru.®

Analizirajuci nauti¢ku ponude i potraznju u Republici Hrvatskoj, zakljuc¢ujemo da unato¢ znatnom
potencijalu, hrvatski nauticki turizam jo§ uvijek nije dosegao svoj puni potencijal u pogledu
odrzivog razvoja i standarda. lako postaje sve znacajniji u kontekstu hrvatskog turizma,
ostvarivanje odgovarajuc¢e ekonomske koristi jo$ uvijek ne prati njegov potencijal. Stoga se razvoj
ovog sektora jo§ ocekuje kako bi se maksimalno iskoristile sve moguénosti te postigao optimalni

rast.*

39 Republika Hrvatska, Ministarstvo turizma i sporta (2023.) TOMAS NAUTIKA Jahting 2022., Zagreb: Institut za
turizam, dostupno na: https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2021_prezentacije//230621 Tomas Nautika 2022 .pdf
[pristupljeno 22.8.2023.]

40 Jugovié A., Zubak A., Kovacié¢ M. (2013.) Nauticki turizam u Republici Hrvatskoj u funkciji razvoja destinacije.
Pomorski zbornik, Vol. 47-48, No. 1, str. 72.
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5. SWOT ANALIZA NAUTICKOG TURIZMA U REPUBLICI
HRVATSKOJ

U buduc¢nosti bi trebalo promatrati razvoj nautickog turizma u Republici Hrvatskoj na nac¢in da se
ekonomski napredak uskladuje s odrzivim rastom. Paralelno s tim, vazno je prepoznati dugorocno
planirane mjere koje bi omoguéile poboljSanje ekonomske situacije hrvatskog jadranskog
podrucja. S ciljem ocuvanja autenti¢nosti i prepoznatljivosti nautickog turizma u Republici
Hrvatskoj, bitno je zaStititi i sacuvati izvornost obalnog podrucja i mora kako bi se izbjegle
negativne posljedice i prezasicenost turistickog okruzenja. Kao Sto je ve¢ ranije spomenuto,
prirodni resursi i atrakcije Hrvatske predstavljaju klju¢ni motiv dolaska i boravka turista, stoga je
odrzivi razvoj tih resursa presudan za daljnji napredak kako bi se $to manje nastetilo okolisu 1

kvaliteti zivotne sredine. U tom kontekstu, postizanje ravnoteze izmedu ekoloskih i ekonomskih

aspekata od iznimne je vaznosti.*!

SWOT analiza nauti¢kog turizma u Republici Hrvatskoj prikazuje rezultate prethodnih istrazivanja
nauti¢kog turizma u zemlji te istiCe pozitivne strane, slabosti, moguénosti i prijetnje koje nauticki

turizam moze donijeti.

Tablica 6: SWOT analiza nautickog turizma u Hrvatskoj

PREDNOSTI NEDOSTACI

— Prirodne ljepote — Nepovoljan kapacitet luka nautickog

— Razvedena obala turizma

— Brojni otoci — Nedostatak vezova za vece jahte

— SadrZaj ponude u marinama i razina

— Povoljna klimatska obiljezja
usluge

— Prirodne atrakcije , » .
— Razina tehnicke usluge u marinama

— Bioloska raznolikost )
— Izrazena sezonalnost potraznje

— Ekoloski o¢uvan krajolik i podmorje ) o )
— Sadrzaj ponude destinacije i kvalitete

— Neizgradenost obale usluga

41 Dogan, K., Mr3i¢, T. (2013.) Ocuvanje prirodnih resursa nautickog turizma u Republici Hrvatskoj. Pomorski
zbornik, Vol. 47-48, No. 1., str. 73-85.
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Osobna sigurnost

Sigurnost plovidbe

Geografski polozaj

Prometna povezanost, dostupnost
Prateca turisticka infrastruktura
Tradicija u turistickoj djelatnosti
Gostoljubivost

Kvalificirani kadrovi

Nauticka infrastruktura (luke nautickog
turizma)

Pomorska tradicija

Visokoskolsko obrazovanje za
pomorstvo i turizam

Moguénost prosirenja postojecih luka i
lucica

Prostorne mogu¢nosti za izgradnju novih
luka nautickog turizma

Vrijednost za novac
Neodgovarajuce zbrinjavanje otpada
Nedovoljna educiranost

Nedostatak obrazovnih / strukovnih
institucija

Neuskladenost zakonskih propisa
Administrativne prepreke

Neodgovarajuc¢a kategorizacija luka
nauti¢kog turizma

Nepovezanost elemenata sustava

Nepostojanje strategije razvoja nautickog
turizma

PRILIKE

PRIJETNJE

Ulazak u EU / otvaranje jedinstvenog
trzista
Rast potraznje u turizmu u svijetu, pa

tako 1 u nauti¢kom (rast potraznje za
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Ocekivana stabilnost u regiji — Poremecaji na emitivnim trziStima

— Razvoj domace brodogradnje — Neodgovarajuca privatizacija

Porast kvalitete ostale turisticke ponude

Razvoj ekoturizma

— Porast kvalitete ostale turisticke ponude

Strana ulaganja

Izvor: Mikacié, V. et al. (2006.) Hrvatski turizam (Plavo, Bijelo, Zeleno). Zagreb: Institut za turizam, str. 56.-57.

Nauticki turizam u Hrvatskoj ima brojne prednosti kao $to su prirodne ljepote, razvedena obala,
brojni otoci, povoljna klima te prirodne atrakcije. Takoder, osobna sigurnost, sigurnost plovidbe,
geografski polozaj, prateca turisticka infrastruktura te tradicija u turizmu ¢ine dodatne prednosti.
Medutim, postoji niz nedostataka koji mogu utjecati na kvalitetu iskustva nautickog turizma. To
ukljucuje nepovoljan kapacitet luka nautickog turizma, nedostatak vezova za vece jahte, nisku
razinu usluge i tehnicke podrSke u marinama, sezonsku potraznju te pitanja vezana uz sadrzaj

ponude, kvalitetu usluga i vrijednosti za novac.

Kada je rije€ o prilikama, ulazak u EU 1 otvaranje jedinstvenog trZista, rast potraZnje u turizmu u
svijetu, trendovi u turizmu te sve veca popularnost Hrvatske kao turisticke destinacije pruzaju
velike mogucnosti za razvoj nautickog turizma. Takoder, unaprjedenje prometne dostupnosti,
razvoj domace brodogradnje, porast kvalitete ostale turistiCke ponude te razvoj ekoturizma

predstavljaju pozitivne prilike za sektor nauti¢kog turizma.

S druge strane, postoje 1 ozbiljne prijetnje koje treba uzeti u obzir. Nekontrolirani razvoj nautickog
turizma zbog nedostatka strategije, gubitka atraktivnosti proizvoda, sukoba s drugim korisnicima
resursa, zagadenja okolisa, pregradenosti obale te nedostatne svijesti o zastiti okoli$a i o¢uvanju
bioraznolikosti predstavlja ozbiljan izazov. Osim toga, neodgovarajuca regulativa, politicka
nestabilnost regije, terorizam, pojava novih zaraznih bolesti te poremecaji na emitivnim trziStima

takoder mogu utjecati na nauticki turizam u Hrvatskoj.

Kako bi se sacuvala kvaliteta okolisa potrebno je promisljeno iskoristiti prirodne resurse, $to
postaje sve vazniji izazov u daljnjem tehnoloSkom i gospodarskom razvoju Republike Hrvatske.
Nepropisnom 1 neplaniranom izgradnjom luka nautickog turizma i pratecih infrastrukturnih

objekata Cesto se suo¢avamo s potpunim gubitkom i degradacijom vrijednosti krajolika.
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Glavni izvori zagadenja u nauti¢kim lukama odnose se na:*?

otpadne vode generirane tijekom pranja brodova;
— ispustanje boja tijekom procesa bojanja brodova;
— oOtpadne vode koje se stvaraju prilikom pranja motora tijekom popravaka i1 CiS¢enja
podvodnih povrSina;
— zauljene oborinske vode koje potjecu s asfaltiranih manipulativnih povrsina, mjesta za
odlaganje plovila i vozila te unutarnjih prometnica;
— fekalne, sanitarne, kaljuzne i balastne vode;
— sanitarne otpadne vode;
— ispustanje mineralnih ulja s brodova;
— rasprSivanje sitnih Cestica poliesterskih smola tijekom rada na plastiénim dijelovima
plovila;
— prisutnost biocida koji su dio protuobrastajnih boja koriStenih tijekom boravka plovila u
marini.
Suocavajuci se s ovim klju¢nim izvorima zagadenja povezanih s nautickim turizmom, postaje
jasno da je nuzno usmyjeriti pozornost prema ocuvanju okoliSa kako bi se osigurala dugoroc¢na
odrzZivost ove vazne gospodarske djelatnosti. Otpadne vode, boje, ulja te drugi Stetni materijali
neizbjeZan su aspekt nautiCkog turizma, ali isto tako, bitno se usredotociti na razvoj konkretnih
rjeSenja za minimiziranje njihovih negativnih utjecaja. To podrazumijeva promisljeno upravljanje
otpadom, koriStenje ekoloski prihvatljivih materijala, primjenu naprednih tehnologija filtriranja te

educiranje nauticara o ekoloski osvijeStenom ponasanju.

Sve navedeno istie vaznost naSih prirodnih resursa. O¢uvanje ovih resursa nije samo obveza
prema budu¢im generacijama, ve¢ i temelj za odrZavanje atraktivnosti naSe zemlje kao turisticke

destinacije.

42 Dogan, K., Mr3i¢, T. (2013.) Ocuvanje prirodnih resursa nautickog turizma u Republici Hrvatskoj. Pomorski
zbornik, Vol. 47-48, No. 1., str. 80-81.
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6. ZAKLJUCAK

Nauticki turizam je multifunkcionalna turisticka djelatnost s iznimno izrazenom pomorskom
komponentom, gdje je primarna djelatnost prihvat brodova i drugih plovila a kao jedan od
selektivnih oblika turizma vazan je ¢imbenik turisticke ponude Republike Hrvatske. Zbog
¢injenice da se radi o obliku turizma namijenjenom klijenteli viSe platezne moc¢i, nautic¢ki turizam
stvara dodatan izvor prihoda drzavnom proracunu. U Republici Hrvatskoj nauticki turizam ima
dugu tradiciju a posebno je znaCajan za podrucja koja imaju visoku stopu depopulacije i nizak

standard zivljenja jer moze biti pokretac regionalnog razvoja upravo takvih podrucja.

U ovom radu analizirana je ponuda i potraznja nauti¢kog turizma u Republici Hrvatskoj. Analizom
ponude i potraznje nautickog turizma uoceno je da nauticki turizam ima veliki potencijal za daljnji
razvoj kao i znacajan doprinos gospodarskom razvoju Republike Hrvatske, ne samo kroz
obogacivanje ukupne turistiCke ponude nego i kroz razvoj infrastrukture i popratnih sadrzaja

vaznih za nauti¢ki turizam.

Istovremeno, analiza je dovela do zakljucka da postoje nedostaci i izazovi s kojima se suocava
nauticki turizam. Nekontrolirani razvoj nautickog turizma zbog nedostatka strategije, gubitka
atraktivnosti proizvoda, sukoba s drugim korisnicima resursa, zagadenja okoliSa, pregradenosti
obale te nedostatne svijesti o zastiti okoliSa i o¢uvanju bioraznolikosti predstavlja ozbiljan izazov,
stoga je odrzivost klju¢ni faktor za buduci razvoj, a poseban naglasak potrebno je staviti na

uskladivanje ekonomskih ciljeva s o¢uvanjem okolisa.

Ocuvanje prirodnih resursa, poticanje odrZivog razvoja i pravilno upravljanje resursima postaju
imperativi kako bi se osigurao dugoro¢ni uspjeh nautickog turizma. Razvoj strategija koje ¢e uzeti
u obzir prednosti, nedostatke, prilike i prijetnje, zajedno s integracijom ekoloSke svijesti, bit ¢e

klju€ za odrZivi rast ovog sektora.

U konacnici, analiza ponude i potraznje za nautickim turizmom u Republici Hrvatskoj ukazuje na
veliki potencijal za daljnji razvoj ovog sektora, uz uvjet da se pravilno upravlja izazovima i
neprestano radi na unaprjedenju kako bi se sacuvala ljepota Republike Hrvatske te osigurao odrziv

1 uspjeSan nauticki turizam u buduénosti.
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